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Circulation in Millions

Presente en problemas

Caida de la circulaciéon en EE.UU-CED
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Presente en problemas
Caida de la circulacion en EE.UU-003
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Presente en problemas
Lectoria por grupos de edaglEE.UU. 997
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Presente en problemas
Una crisis gue excede

el tamano
del diario

la ubicacion
geografica
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Presente en problemas

Estar
(circunstancia)

no es lo mismo que

Ser
(esencia)
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Un esbozo de autocritica

Donde estuvimos los periodistas:

Alejados de la capacitacion
continua.

Alejados de la profundidad.
Alejados del negocio.
Alejados de un nuevo
periodismo.
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El futuro que es presente

Como se informan los jovenes
La Generacion Einstein

x Nacidos despues de 1988.
x Hoy, con 20 anos.
X Mas rapidos, mas listos y mas sociables
X Conocen las reglas del marketing, leen |
prensa como periodistas, miran peliculas
como directores de cine y analizan anuncios
como verdaderos publicistas.

http://www.generacioneinstein.com/
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El futuro que es presente

Los jovenes y la prensa escrita

1.- El diario ya no es sena de
identidad ni familiar, ni cultural ni
de pertenencia a un estrato social.
2.- Las redes sociales guitaron a la
prensa el monopolio de la
informacion. Pasamos de medios
de masas a masa de medios.
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Las penas son de nosotros

¢, Quién es responsable?

¢, LOS perlodlstaigr

¢ LOoS empresarlos . ‘*?‘5 e
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Solo se trata de vivir

I S en algo coinciden los expertos es en que no

todos los periodicos moriran. Pero también en
ue todos deberan transformarse para
sobrevivir en una era en la que la gente, mas
gue nunca, quiere leer historias, aungue no en
los formatos que han dominado la prensa 300
afos. Hay gue ponerse manos a la obra ante un
cambio que, dicen, no tiene por qué ser a peot.

Juan Varela
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Los intocables

iBasta de vacas sagradas!
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Construyendo el futuro

Nuestra experiencia

e

LA VOZ DEI? INTERiO‘R' £l

LAVOZL  Lavozzcomar
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Construyendo el futuro

La organizacion El producto
ADo6nde estamos ADo6Nnde estamos
parados. posicionados.

AA dénde vamos AQué espera
COmMo empresa. nuestra audiencia.

debilidades de la debilidades de los
organizacion. productos

AFortalezas y 1 AFortalezas y

Julio C. Perotti // Buenos Aires // 13 de marzo 2009



Construyendo el futuro

Encuesta interna
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Comodos viejos tiempos

REDACCION: 09:00 AM.

REDACCION: 15:00 P.M.
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Un cambio de paradigma

Ya no importa
la noticia.

Importa
el tema.
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A repasar Historia
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Cinco ideas cinco

1.- Formar a los periodistas.

2.- Mezclar veterania profesional y conocimiento
digital.

3.- Pactar salarios con la nueva estructura
empresarial multiplataforma.

4.- Situar al mando a periodistas calificados que
entiendan la red.

5.- Planificar una integracion verdadera, no una
absorcion encubierta para demostrar que no hay
ganadores ni perdedores.

Fuente: Ramodrbalaverriay SamueNegredo
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Nuestra principal fortaleza

Pintar la aldea
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